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Дисертацію присвячено теоретичному узагальненню та новому вирішенню науково-

прикладної проблеми розроблення й обґрунтування теоретико-методологічних засад і методичних 

підходів до стратегічного планування маркетингових комунікацій інноваційної продукції 

промислових підприємств у контексті інноваційного розвитку. 

Запропоновано нові теоретико-методологічні підходи до стратегічного планування 

маркетингових комунікацій інноваційної продукції промислових підприємств, які ґрунтуються на 

визнанні пріоритетності ролі комунікацій у просуванні промислових інновацій на різних ринках. 

Запропонована методологія стратегічного планування маркетингових комунікацій 

інноваційної продукції промислових підприємств дозволяє вирішувати низку проблем управління у 

сфері інноваційної діяльності окремих суб’єктів господарювання, а також є основою ідеології 

вирішення комплексу економічних та інноваційних проблем розвитку України.  
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