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Вирішено важливе науково-прикладне завдання розвитку теоретичних та науково-методичних 

основ управління просуванням промислових інноваційних продуктів на рівні підприємства на ринку, що 

ґрунтуються на визначенні рівня залучення та прогнозуванні реакції потенційних підприємств-споживачів на 

інструменти комплексу просування. Удосконалено науково-методичні підходи до управління рівнем 

залучення промислового підприємства-споживача, до прогнозування поведінкової реакції споживача на 

комунікаційний вплив, а також до оптимізації розподілу бюджету просування машинобудівного 

підприємства між інструментами комплексу. Запропоновано підхід до формування комунікаційних ефектів. 

Доповнено класифікацію типів залучення підприємств-споживачів. Запропоновано систематизацію факторів 

формування рівня залучення підприємств-споживачів.  
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